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解决的问题

怎样将选品成功率提升50%？

小白怎样快速成长为数据分析大牛？
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1 亚马逊大数据选品历史回顾

2 亚马逊市场分析 – 前人的探索

3 一种新的市场筛选和市场分析模型



亚马逊大数据选品历史回顾

第一部分



数据化选品的发展史 -第1阶段

基于亚马逊站内畅销榜、飙升榜、新品榜

市场不饱和、竞争不激烈

铺货型卖家的红利期，中国早期大卖基本上都是靠这种模式起家

2012年

2016年



数据化选品的发展史 -第2阶段

典型筛选条件2016年

2017年

基于价格、上架时间、BSR、评论数、预估销量等选

2016年

2017年



数据化选品的发展史 -第2阶段

思考题：为什么选品软件在2015年前后才开始萌芽？



数据化选品的发展史 -第2.5阶段

2016年

2017年

加入子类目选择

让选品半径从头部爆款延伸到中部（潜力款）

加入趋势指标：BSR增长数、评论增长数、销量增长率、留评率等

2018年

2019年



为什么我选品多年，对选出的产品依然没有信心？

基于细分市场某个例

选品维度少，可选类目太集中，一上架就一片红海

没有数据支撑，如市场容量、市场竞争、产品生命周期等可量

化指标



大数据选品发展史 -第3阶段

2016年

2017年

基于细分市场

先选市场，再选产品

选品流程

2019年

？



细分市场概要

亚马逊美国站：25000+细分底层类目（不包括图书、音像等）

我们只熟悉不到200个类目，仅占不到1%

新进入的卖家只在那10%的熟知领域搏杀



选市场 – 细分市场

思考题：您最懂的10个行业，如下指标知道多少？



亚马逊市场分析 – 前人的探索

第二部分



如何分析市场 – 行业先驱（市场容量）

市场筛选页面 | 基于市场容量和竞争度，初步选择感兴趣的市场



如何分析市场 – 行业先驱（需求和供应）

供需指数 = 子行业评论数/商品数 找出高评论数、低商品数的行业



如何分析市场 – 行业先驱（市场垄断）

垄断率 = 头部商品的评论增长数/总评论增长数



如何分析市场 – 行业先驱（行业生命周期）

按月份的上架商品数趋势



如何分析市场 – 行业先驱（市场壁垒）

市场成熟度：评分值占比 市场壁垒：评论数占比



如何分析市场 – 行业先驱（行业成熟度及趋势）

按月份和星级的评论增长趋势



市场分析 -总结

基于该行业所有商品样本

4 1

3 2

问题

过于宏观，对一个市场的画
像很模糊

数据维度少，无法将市场差
异化清晰定义出来

无效样本太多

没有微观参照系，作为卖家
找不到自己的位置和对标



一种新的市场筛选、市场分析模型

第三部分



一种新的市场分析模型-概要

样本选择

市场需求指标

市场竞争指标市场趋势指标

市场机会和壁垒指标



一种新的市场分析模型 -样本选择

各细分类目月销量Top 100

亚马逊畅销榜Best Sellers

核心关键词前5页（100个左右Listing）



一种新的市场分析模型 -原则

亿

可对标自己标杆样本微观视角



一种新的市场分析模型 – 筛选市场（排序）



一种新的市场分析模型-市场需求指标

细分行业核心关键词Top 5及历史走势

Top 100商品的销量、销售额

Top 100商品的评论数



一种新的市场分析模型-市场需求指标

旅行牙具盒



一种新的市场分析模型-市场竞争指标

商品集中度：前5/10/20产品销量占前100产品销量的占比

品牌集中度：前10品牌销量占前100产品销量的占比

卖家集中度：前10卖家销量占前100产品销量的占比

卖家发货类型占比：Amazon自营、FBA、FBM

商品价格区间分布：不同价格区间代表不同的细分市场



一种新的市场分析模型-市场竞争指标

旅行牙具盒



一种新的市场分析模型-市场竞争指标

旅行牙具盒



一种新的市场分析模型-市场竞争指标

旅行牙具盒



一种新的市场分析模型-市场竞争指标

旅行牙具盒



一种新的市场分析模型-市场趋势指标

行业生命周期

行业季节性、节假日性、事件性

产品生命周期：比如最近2年上架的产品最受欢迎



一种新的市场分析模型-市场趋势指标

浴帽



一种新的市场分析模型-市场机会和壁垒

新品占比：数量和销售额

A+商品占比：市场成熟度指标

产品评分分布：4.0分以上商品占比越大越成熟

产品评论数分布：0-50评论数区间占比越高代表进入壁垒越低



一种新的市场分析模型-市场机会和壁垒

旅行牙具盒



一种新的市场分析模型-市场机会和壁垒

旅行牙具盒



一种新的市场分析模型-市场机会和壁垒

浴帽



思考题（值得花一个月时间思考）

为什么微观标杆样本（Top 100）可以用来分析市场？

它和全样本分析有何优势和劣势？

畅销榜、销量Top100、关键词前5页的适用场景？

用销量Top 1000商品是否更有参考价值？



向亚马逊市场分析建模做出贡献的前辈致敬

数据脉

自2017年6月就持续为亚马
逊市场提供分析模型和数据。

提出了基于BSR Top100的商
品集中度、品牌集中度/垄断
性、价格分布、评论分布、
评分分布、发货类型分布等

多维度图表。

跨境知道

自2018年5月就持续为亚马
逊市场提供分析模型和数据。

提出了基于BSR Top100的市
场容量、商品集中度、品牌
集中度/垄断性、价格分布、
评论分布、评分分布、发货
类型分布等多维度图表。

喜课

自2018年4月就持续为亚马逊市场
提供分析模型和数据。

提出了基于BSR Top100和关键词
前3页的市场容量、市场趋势、产
品生命周期、竞争度指标、价格分
布、评论分布、评分分布、发货类
型、产品规格分布等多维度图表。



谢谢！
Thank you
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